ix i
LOoengagemem
filiere de terroir et de qualité .
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Le pain aux céreales du Trieve
un produit de terroir

V Les activités agricoles détiennent une place
importante dans| 6 a ¢ t dwTriave®.

V Le Trieves était et reste
considéré comme le grenier
a grains du Sud Isere : les
céreales contribuent au
paysage typique Trievaois.

VLe Trieves est un territoire naturellement
propice a la production de blé de qualite.

E La démarche permet de conci
notions clés:

Valcetre

Vilcriaaton chiel Cletalng o Tridvas




I Preésentation du projet :

V1997 :

A Des producteurs de blé du Triéves se
réeunissent pour se demarquer par un blé de
gualité A association Valcétri ,

A création de la marque « Pain aux céréales du
Trieves »

V Objectif

Valoriser et promouvoir les céréales du Trieves
dans le cadre d 0 urgelaion etroite entre :

« 1 Produit, 1 Terroir et 1 Paysage»
V Moyen :

Mise en place d & ufiieze, avec une concertation
étroite entre tous les acteurs : producteur,
collecteur, minotier,

e£l aboration doun <cahi

e Définition des relations entre les acteurs
et des obligations de chacun

P

Jridves Valcetre
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I Historique

V 1997: cr ®ati on de | dassoci at

Valcétri (VALorisation des CEréales du TRleves)

BLIg
e &
R

2006: Obtention de | &g
produits alimentaire de montagne .

&
"Oﬂfﬁa

Cette appellation est accordee par le prefet de region

apres avis de la commission regionale des produits
alimentaires (CORPAC). Elle garantit que les etapes de
production, transformation et conditionnement de la

farine Valcetri sont realisees en zone de montagne a plus
de 700 m débaltitude et respe
Specifigues aux zones de montagne.

2011: di ssol uti on d\alcelribed s s o «
cr®ation de | 6association
Valcétri Ilderpro . Ldassociation
differentes categories de membres réunis en 3

colleges : producteur, collecteur et minotier

P
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Les différents acteurs de la filiel
«Pain aux céeréales du Prieves

Valcetrz 1. Les producteurs VALCETRI
(VALorisation des CEReéalesdu TRleves)

V

Les chiffres de 2010/2011:

U
U
U

28 adhérents

456 hectares

CYR T Je
| S )

2120 tonnes de blé récolté

Les chiffres de 2011/ 2012 :

39 adhérents
600 hectares

3140 tonnes de blé récolté
Stratéeqgie
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2. Les 3 organismes stockeurs :

Coopérative La Dauphinoise 0 Ets.PAYRE -
Ets. MARTINELLO

Strategie:
Prendrpartacettelémarcimnovante

3. La minoterie du Trieves :
4 générations de minotiers

Strategie: \

Résisten la concurrenaesgrandsgroupegn se
démarquaparundarineoriginalayanunamagele
terroir

4. Les artisans boulangers :

30 boulangers répartis sur
5 départements

Strategie .

DisposefOune f ar i a@nuaee bo
tracabilité assurée etuddieur i gi ne r €

”
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I La démarch@ualit® :

&le\ 1. L0 enga gdesmagnculteurs de
LAy VALCETRI :

V Respect doun cahi

- Production basée sur le principe
de «16 agr i craidornger»e

- Utilisation de semences certifiees

- Choix de varietés de bles Améliorants,
correcteurs ou de Panifiables Supérieurs
unigquement.

-Boues de st at Iirdendited ©

V Obligatiode produire du blé de qualité
(TP>2h-PS > 75)

-R®al i sati on syst ®ma-
blé, a la récolte, garantissant la qualité
de la production,

P
T,
g




2 . Loengagement de:

V Stockage de la production VALCETRI
dans des silos spécifiques

V Controle des conditions de stockage

V Aucun traitement insecticides apres
la recolte

3. LOengagement de

V Reéglage adéquat du materiel pour

\ extraire une farine de qualité.

V Limitation des apports d o auxi | |
de fabrication .

V Fabrication de farines spécifiques, a
partir de blé produit uniquement par
- VALCETRI.

Production de types de farine
adaptés au travail des boulangers
(T55 & T65)

Développement d 0 u gaenme variée
de Painsaux céréales du Trieves

Démarche qualité et  securité

"4 e
¥

Pande o fancise 3OAS alimentaire (HACCP)

sopvene o impen s
e et vl Pty oo o
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4L 0engagement des art

Fabrication artisanale du pain.

i e i g

—

Production do&un.}
variée de « Painsaux céréales Q
du Trieves ».

1 Utilisation exclusive de
farine issue de blé

’ a&xweales
du !’L&)/e_.s VALCETRI pour la
T ;&w fabrication du « pain aux

céréales du Trieves ».

chisd Cib il




La démarche
«Tracabilite :

1. Production de blé
contractualisée :

* |dentification des parcelles

des le semis.

2. Enregistrements parcellaires

* de toutes les interventions techniques.

* des résultats quantitatifs et qualitatifs.
3. ldentification des lots produits

* Stockage de la production dans des silos
specifiques VALCETRI.

4. Enregistrements réguliers des flux
entre les collecteurs et la minoterie

5. Suivi des ventes de  farine

Py
oJrié

iaves
=

Valcetre
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I Le voletGommunication

1. Objectif :

V Promouvoir le produit aupres des
consommateurs et le déemarquer face a
la concurrence .

2. Les acteurs de la communication :
V La Minoterie du Trieves

V Des boulangers qui souhaitent informer
leurs clients

3. Les moyens de communication :

V Affiches dans les boulangeries,
d®pl 1 ant s, Pl aquett e

V Participation a diverses manifestations

“’ BLI ".&
s ° - '
J&eye§ i.,._: (,../ﬁ{%,ﬁ{.’g
Pt ° «
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I En quelque%

Le Pain aux Céréales du Trieves apporte au
consommateur :

ViLa garantie doun pr
champ de blé a la boulangerie ;

VLOassurance doun pr
dobune agricul ture n
respectueuse de | 0e
du consommateur ;

ViLa certitude doavol

O

aut henti gue 1 ssu d
richesses uniques : le Trieves .

P
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